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Allgau - Allgdu :
Gremien Zusammensetzung Aufsichtsrat

Allgiu GmbH 24 Mitglieder :

lgau- + 11 Politik
Konferenz 4 Landrdte, 3 kreisfreie OBs, 1 BUrgermeister je
Landkreis

Aufsichtsrat
S + 11 Wirtschaft
Fachbeirite 4 THK, 2 HWK, 2 TVABS, 3 private Gesellschafter

« 1 wirttembergisches Allgdu

Geschiftsfeldgruppen

1 durch Zuwahl

Geschiftsfuhrung und Team Allgdu GmbH
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Allghu Ir
: Marke Allgau

Uber 650 Partner nutzen die Markenkriterien

Vorteile der Dachmarke Allgdu 1. PLZ/ORT

und sind als Gemeinde, mit ihren

> ) 2. Nachhaltigkeits-Kriterien der Marke

Produkten und Dienstleistungen

Botschafter der Marke Allg&u. 3. Spezialklassifizierung
Kriterien, die nach

| Geschéftsfeld/Branche/Produkt definiert
werden (z.B. Wandertrilogie Allgdu,
Radrunde Allgau, Regionale
Lebensmittel, Skischulen, Outdoor-
Anbieter,
Ubernachtungsbetriebe, etc.)
Markenpartner Partnerschaft mit den Allgéu TOP Hotels
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Strategische Geschaftsfelder im Tourismus
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Markt- und Wettbewerbsbedeutung

. Nischengeschift

Foigons Comists « Gesamenolt K Shoncod undt Touemus

B Touristische Vernetzungsplattform

Gesundheit Winter Wandern
7 Partner 10 Partner 34 Partner 16 Partner

n &
tadte
9 Partner

e
T ——
Betriebs- a
ebene 550 120 Privatvermister Ein Skipass
. Bauernhafe  Klassifiziert ab 3 38 Partner-UN,
assifiziert von + Themenbauernhate Sterne 8 Skiregionen
3 - 5Steme (225 Uiftanlagen, 500
km Pisten)

3. 600 Partner der Privatwirtschafi

Partnerschaft Markt Bad Hindelang in den
Geschaftsfeldern/ Leitprodukten:

* Wandertrilogie Allgdu (Portalort: (€ 13.200,-)
+ Naturbiken Allgéu (€ 1.900,-)
+ Winter (€ 12.500,-)

« Gesundheit/ Wellness (€ 10.000,-)

Allgay
Zusammenarbeit in den Geschaftsfeldgruppen

+ Vernetzung mit anderen Orten und Betrieben aus dem Allgau
» Entwicklung von Produkten, gemeinsames Marketing
« Mittelaufwendung: Einstimmig durch alle Geschaftsfeldpartner

« Mittelverwendung: Qualitatssicherung, Produktweiterentwicklung und
Marketing wird von allen Partnern gemeinsam mehrheitlich beschlossen.

+ Kooperationsvertrage auf 3 Jahre Laufzeit

Strategische Ausrichtung entsprechend Destinationsstrategie 2030
+ Qualitat statt Quantitat

« Mehr Wertschépfung ohne steigende Besucherzahlen

+ Besucherlenkung an Hotspots
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Wandertrilogie Allgéu

« Zusammenarbeit im Geschaftsfeld seit 2011
« 2021: 34 Partnerorte/Regionen und 4 Landkreise

+ Gemeinsame Schaffung des Leitprodukts Wandertrilogie Allgdu
+ 876 km ausgeschildertes Weitwanderwegenetz
+ 3 Routen: Wiesengdnger, Wasserldufer und Himmelsstirmer

« Einzigartiges Erlebnisraumdesign und Storytelling, das sich u.a. in
der Infrastruktur niederschldagt

» Starkung des Qualitatsbewusstseins Wandern im Allgdu - GF war Keimzelle
flir viele weitere Projekte: Wanderregion Schlosspark, Glickswege,
Wasserreiche, Férderprojekt Qualitdtssicherung Wander- und Radwege,
Themengastgeber Wandern
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Wandertrilogie Allgéu - Evaluation

Reprédsentative Umfrage von Einheimischen und Gasten

+ .Sowohl die Wegefiihrungen, die Wegebeschaffenheit, die Orientierung

durch Beschilderung und Wegweisung erhielten Schulnoten zwischen 1,4
bis 1,6.

+ Fir zwel Drittel der Urlaubswanderer ist Wandern der Hauptanlass fir

ihre Reise ins Allgéu."

+ Zudem gaben 58 % der Befragten gab an, die Wandertrilogie Allgdu gerne

Freunden und Bekannten weiterzuempfehlen.
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Geschaftsfeld Naturbiken

« Nach Ende des Férderprojektes 2021 Zusammenarbeit als Geschaftsfeld
Naturbiken

« Enge Zusammenarbeit mit Geschaftsfeld Rad
+ Pflege und Erhalt des Wegenetzes
« Lenkung der Biker auf ,offizielle" Wege

« Fortfitlhrung des gemeinsamen Marketings fir das Wegenetz
+ Gemeinsame Abstimmung des Mitteleinsatzes
+ Etablierung des Allgauer Angebotes Naturbiken in der Zielgruppe
+ Gemeinsames Themensetting fiir Naturbiken im Kampagnenmarketing
der Allgdu GmbH
* GF als Netzwerkplattform flir Gemeinden mit Interesse an MTB-
Fragestellungen
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Geschdaftsfeld Gesundheit

+ Zusammenarbeit im Geschéftsfeld seit 2013

+ Gemeinsame Schaffung des Leitprodukts Alpenwellness Allgéu,
Gesundzeit Allgau, seit 2018 Achtsamkeit Allgdu, erweitert um die
Naturwellness Allgau in 2021

« 2021: 7 Partnerorte/Regionen und 16 Wellness-/Gesundheits-Hotels im 4-5
Sternebereich, Gemeinschaft der Alpenwellnesshéfe

« Entwicklungs- und Vermarktungsméglichkeiten, die im Alleingang nicht
méglich sind

« Aktuell:
Strategieprozess. Naturbezogener und gesundheitsférdernder
Tourismus im Allgdu mit der Paracelsus Universitat Salzburg.
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Geschaftsfeld Winter

Zusammenarbeit im Geschaftsfeld seit 2011

2021: 8 Partnerorte/Regionen, Allgau Top Hotels, OK-Bergbahnen,
Verbund Allgéu Tirol Bergwelt

Marketingarbeit mit gemeinsamem Winterbudget fir das Allgau

Allgau Tirol Bergwelt Verbund stellt Mittel fir Marketing Zielgruppe II
(Ubernachtungsgaste) dem Geschaftsfeld zur Verfligung.

Damit unterstiitzen die Bergbahnen der Region gemeinsam das
Kooperationsmarketing des GF.
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Vielen Dank fUr
lhre Aufmerksamkeit

»Zusammenkommen ist ein Beginn,
zusammenbleiben ist ein Fortschritt,

zusammenarbeiten ist ein Erfolg."




